Ketelteer

Werknemers van sigarettenfabrikan-
ten of van de Voedsel- en Warenau-
toriteit bezoeken geen filmtheaters.
Tenminste, dat lijkt de conclusie nu
Amsterdams filmtheater Het Ketel-
huis pas dit voorjaar een waarschu-
wing aan de broek kreeg van de Au-
toriteit, na bijna drie jaar ongestoord
campagne voeren met parodieén op
sigarettenpakjes. Sinds september
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Nederlandse films

gaan je aan het hart

2006 verspreidt Het Ketelhuis klei-
ne flyertjes ter grootte van pakjes si-
garetten, met de vormgeving van si-
garettenmerken als Camel, Belinda
of Lucky Strike en de zwart omran-
de toevoeging ‘Nederlandse films
gaan je aan het hart’. Geen haan die
kraaide naar merkinbreuk of illega-
le advertenties — noch tabaksfabri-
kanten, noch de Voedsel- en Waren-
autoriteit — totdat het filmhuis zijn
Lucky-Strike-campagne  verplaats-
te maar billboards in de hele stad.
“Een concurrent van British Ameri-

can Tabacco, de fabrikant van Luc-
ky Strike, heeft toen aan de bel ge-
trokken. Ze dachten dat we eigen-
lijk sluikreclame maakten voor Luc-
ky Strike”, zegt Ketelhuisdirecteur
Alex de Ronde. Een waarschuwings-
brief van de Voedsel- en Warenau-
toriteit volgde, waarin Het Ketethuis
werd gesommeerd het gebruik van
‘een onderscheidend teken van het
product Lucky Strike’ onmiddellijk
te staken. Geen probleem hoor, lacht
De Ronde nu aan de telefoon, “die
campagne zou een week later toch
al ophouden”. Wat dus niet wil zeg-
gen dat Het Ketelhuis zich laat rin-
geloren: de flyers van de nieuwe, op
Samson-shag geinspireerde campag-
ne, liggen deze maand alweer vrolijk
klaar in Amsterdamse culturele in-
stellingen. Met de MGM-leeuw als
brullend middelpunt op het bekende
blauwe tabakszakje. Bang voor repre-
sailles is de filmhuisdirecteur niet.
“Dat is een beetje ons dwarsige ka-
rakter, vrees ik.” »




